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CONTEXTO

Hipotesis del estudio

Contenido evergreen Analisis tematico

Al Overviews aparece mas en busquedas atemporales que 7 categorias: Politica, Sociedad, Economia, Cultura,

en noticias de actualidad. Deporte, Tecnologia, Estilo de Vida.

Busquedas de marca Intencion conversacional

Evaluacion de presencia de Al Overviews en busquedas de Analisis de la frecuencia de Al Overviews en busquedas
marca y submarca de medios espafioles analizados. conversacionales que incluyen alguna de las "eW".
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EL ESPANOL

[METODOLOGI'A ]

Diseiio de la investigacion

Muestra
Analizada

2.699 palabras clave
Gnicas

=500 tendencias
(Google Trends)

=1.750 evergreen
(Sistrix)

=250 marca y
submarcas

=250 preguntas (6W)

CUVICOM s

Medios Herramientas

5 medios con mas paginas * DataForSEO API:
vistas de enero a extraccion

septiembre de 2025, segin automatizada de SERP
GfK Dam. o  Sistrix: rankingsy

1. ElEspaiiol autoridad de dominio
2. 20 Minutos e Google Trends:

3. El Mundo tendencias diarias

4. ABC Geolocalizacion en Espafia,
5. ElPafs validacion manual de

pertinencia tematica

Clara
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Proceso de recoleccion de datos

Seleccion de Analisis de Clasificacion
keywords SERP tematica

2.699 keywords
dnicas

1 2 3 A 5

Extraccion Validacion
automatizada manual

DataForSEO API
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e Broin Intelllgence

RESULTADOS CLAVE

Presencia global de Al
Overviews

20,8% 24% 6%

2457

Monthly Growth

Aparicion de AIO Paridad de AIO en noticias
Google muestra Al dlSpOSlthOS AlO solo se activa un 6%
Overviews en casi 3 de Sin diferencias entre de las veces en las
cada 10 busquedas escritorio y movil. consultas de actualidad.
analizadas.
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Distribucion de keywords con AIO por extension

Hallazgo principal

1 palabra
Las keywords que generan un resultado

con AIlO son, principalmente aquellas con 3
palabras (37,5%) v 4 palabras (29,8%), dos 2 palabras
grupos que suponen casi el 70 % de las

keywords del estudio. 3 palabras 37.5%

4 palabras

5+ palabras

I T T 1
0% 15% 30% 45
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Extension de keywords y AIO

1 palabra
2 palabras
3 palabras
48.1%

4 palabras

5+ palabras

0%I 26% 4(;% 60
Hallazgo principal

Cuanto mas larga es la basqueda, mas conversacional y mas potencial de aparicién de respuesta por
parte de Google. AIO se activa en un 48,1% de las ocaciones con busquedas de 4 palabras y un 42,5% de las veces
en las que la keyword de busqueda contiene 5 0 mas palabras.
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1-2 palabras
Baja probabilidad de AIO

-

3 palabras
Probabilidad media

—O—

/. palabras
48,1% de AIO

——

5+ palabras
42,5% de AlO



TIPO DE CONTENIDO

Presencia de Al Overviews segan tipo de palabra clave,_,

m Cvergreen | 6W 2‘2°"T m Brand Breaking news

21.9%

75,2% de las keywords analizadas que activan AIO son de tipo evergreen, es decir, aquellas biisquedas atemporales cuya respuesta e informacion
puede encontrarse almacenada en Ia web desde hace tiempo.
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TIPO DE CONTENIDO

7 l
% impacto relativo de Al Overviews segun tipo de palabra clave

m Evergreen m OW 3 @ Brand m Breaking news
34.6%

El 71% de las keywords con alguna de las 6W tienen AIO, lo cual demuestra un claro impacto de la IA de Google para ese tipo de keywords. (El
volumen de esta muestra es menor, pero demuestra una correlacion directa).
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AIO vy Top Stories: Exclusion mutua

Co-ocurrencia AIO en busquedas de no actualidad Sin ninguno
AlO y Top Stories raramente aparecen juntos La mayoria son busquedas evergreeny Oportunidad para posicionamiento organico
conversaionales sin tener que ver con tendencias tradicional
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TIPO DE CONTENIDO

AIO en contenido evergreen vs. noticias de ultima hora

Contenido evergreen

75,2% de keywords con AlO son atemporales

AlO aparece en el 34,6% de buUsquedas atemporales

Noticias de ultima hora

Solo 1,1% de noticias de Ultima hora activan AlO

La actualidad inmediata casi nunca muestra respuestas generativas
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[ANALISIS TEMATICO j

Presencia de AIO por categoria

De los resultados se desprende también una diferencia de aparicién de AlO segin la tematica. Cabe recalcar que este analisis de categorias esta basado en el 75% de la muestra, ya

que son las keywords evergreen sacadas de cada uno de los medios por su vertical tematico seguin sus directorios establecidos en la web. Poca presencia de este tipo de resultados en temas
de actualidad de politicay deportes, y destaca el poco porcentaje de la categoria estilo de vida

@ Sociedad @ Economia @ Tecnologia ® Cultura Politica @ Estilo de vida @ Deporte

18.7%

MJ-Cachon
p— Soteras. '
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[ ANALISIS TEMATICO ]

Presencia de AIO por categoria

Categorias con mayor AIO Categorias con menor AIO

c—— NETHACEN | 24%

Sociedad Politica

c—— ) | 47,6% R 0233

Economia Estilo de vida

) D 45,2% @ 0 2,4%

Tecnologia Deporte

-  40% La tensién informativa en politica y deportes limita las respuestas
generativas.

Cultura
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Conclusiones de analisis por tematica:
como entender los datos

Categorias de alto impacto Categorias de bajo impacto

e Sociedad: 59,4% - Temas sociales y culturales dominan e Deportes: 2,4% - Resultados en tiempo real no activan
AlO AlO

e Economia: 47,6% - Informacion financiera y econdmica e Politica: <25% - La actualidad politica requiere fuentes

* Tecnologfa: 45,2% - Innovacion y tendencias tech actualizadas

e Cultura: 40% - Arte, entretenimiento, patrimonio * Estilo de vida: 23,3% - Contenido mas visual y

experiencial

CUVICOM &= Il ¢z SgSlara

i e
g iy Burnpen



BUSQUEDAS CONVERSACIONALES

Las "6W'" y Al Overviews

71% de blsquedas con términos interrogativos activan AIO

Por qué Quién
92,3% de aparicion 68,4% de aparicion
Qué Como/Donde/Cuando
85,7% de aparicion ~60% de aparicion

Se confirma la hipétesis de presencia mayor de Al Overviews en las keywords con
términos interrogativos relativos a las 6W del periodismo. \Muchos de estos términos
son usados para titular habitualmente contenido en formato explainer o articulos mas
enfocados a la busqueda del click para el usuario, con preguntas que la audiencia quiere

saber.
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Presencia de AI Overviews segiin marca del medio

Las diferentes marcas editoriales analizadas en el estudio no tienen la misma visibilidad y presencia en AlO.

El Mundo ABC El Pais El Espaiiol

22 % 16,7 % 11,17 % 11,17 %

En estas busquedas de marca se han incluido también aguellas marcas secundarias de cada medio asi como de sus productos editoriales y
verticales, como podrian ser los deportivos o los del corazén. En este punto no hay una conclusion clara ni determinante, ya que. La muestra

es limitada (50 keywords), pero considerando la evolucién del algoritmo, es necesario seguir evaluando la aparicion de AIO
en este tipo de clasificacidn.

Clara
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CONCLUSIONES
Hallazgos principales

|
Penetracion significativa

29,8% de presencia global, sin diferencias entre dispositivos.

$Z
Dominio evergreen

75,2% de AlIO en contenido atemporal frente a 1,1% en breaking news.

©,
Busquedas conversacionales

71% de activacion con términos interrogativos (6W).

Variacion tematica
Sociedad (59,4%) y economia (47,6%) lideran; deportes solo 2,4%.

Confianza estadistica del 95%: todos |os hallazgos son estadisticamente robustos y reflejan
patrones reales en el comportamiento de Google.
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Implicaciones para medios digitales

01 02

Para ser citado en AIO, priorizar Mantener cobertura de breaking news
contenido evergreen optimizado para  para Top Stories

LLM

03 04

Desarrollar contenido conversacional  Diversificar fuentes de trafico para
(6W) para AIO seguir siendo sostenible

05

Monitorear categorias de alto impacto (sociedad, economia, tecnologia)

A tener en cuenta:

Google Discover sigue siendo un gran canal de trafico para los medios y que AIO no atrae
clics directos a los medios.

AlO esta teniendo una penetracion muy volatil que evoluciona con cada cambio de
algoritmo.

A AIO, habra que sumarle Al Mode, la evolucion de la IA de Google que ya se encuentra en
una pestafia disponbile en el buscador.
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CONCLUSIONES Y ESTRATEGIA

Recomendaciones para los medios
ante las AIO

Crear autoridad con el contenido Adaptacion de la estrategia y cambio
evergreen para ser fuente de los LLM de KPI'y métricas para medir
resultados

Balance de oportunidadesy explorar nuevas vias de creacion de contenido y
formatos: colaboracion con creadores de contenido, formato audiovisual y
nuevas redes

Prondstico futuro: La busqueda generativa continuara evolucionando: la
adaptacion proactiva es clave.
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